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Expectativa de vendas

A Pdscoa € uma data de forte apelo comercial para o segmento alimenticio, especialmente nas linhas de
chocolates, peixaria e guloseimas, cujo foco principal € o publico infantil e jovem. Além disso, movimenta artigos religiosos.
O simbolo maior da data é o ovo de Pdscoa, que a cada ano ganha uma novidade por parte da indUstria, atraindo os
consumidores.

A drea de Estudos Econdmicos da Fecomércio MG realizou esta pesquisa com o objetivo de captar a percepcdo, as
estratégias e as tendéncias a serem adotadas pelos empresdrios do comércio varejista de géneros alimenticios de Minas
Gerais, com vistas a aproveitar o ambiente de negdcios gerado pela Pdscoa.

O periodo que envolve a Pdscoa
afeta, de forma positiva, 44,5%
das empresas do comércio
varejista de produtos alimenticios
de Minas Gerais

A Pdscoa gera um resultado positivo para 44,5% das empresas do comércio varejista de produtos alimenticios de
Minas Gerais. O impacto ocorre, principalmente, no comércio de hipermercados e supermercados. Mesmo que em menor
escala, a data influencia nas demais classes do segmento, como: hortifrutigranjeiros; acougues e peixarias; produtos de
padaria, laticinio, doces, balas e semelhantes; minimercados, mercearias e armazéns; e comércio de bebidas. Cerca de
3% dessas empresas deverdo reforcar o quadro de funciondrios para o periodo.

O ofimismo/esperanca (43,8%) e a percepcdo de uma melhora das vendas nos Ultimos meses (28,1%) fazem os
empresdrios esperarem por vendas melhores este ano. Para isso, 45,7% pretendem investir em promocoes e liquidacoes
para atrair o consumidor e 20,8% irdo investir em propaganda.
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Perfil das empresas

Tempo de atuagao da empresa Segmento da empresa

38,0%
Hipermercados e supermercados 42,9%

28,1%
Padaria, laticinio, doces, balas e

0,
semelhantes 16,5%
15,5%
10,2% Minimercados, mercearias e armazéns 13,4%
6,1%
2,1% .
Acougues e peixarias 11,3%
Até2anos De2a5 De5al0 Del0a20 De20a50 Acimade

anos anos anos anos 50 anos Hortifrutigranjeiros 11,1%

Bebidas 4,9%

69,9% das empresas possuem até nove pessoas em seu quadro de
funciondrios, o que caracteriza microempresas




Expectativas do Comércio Varejista - Pascoa 2021

Fecomércio MG — Estudos Econdmicos

Impacto da Pascoa na venda da loja

A Pascoa afeta, de forma positiva, o seu negocio?

3,3%

52,2%

44,5%
Nao

N3o sabe/n3o
respondeu

O periodo da Pdscoa gera um resultado positivo
para 44,5% das empresas do comércio varejista de
géneros alimenticios de Minas Gerais. O impacto ocorre
principalmente no comércio de hipermercados e

supermercados (55,8%).

2,9% das empresas que sdo afetadas de forma positiva pela
Pascoa afirmaram que irao contratar funcionarios
temporarios para as vendas do periodo
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Hortifrutigranjeiros 36,8%
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Alto Paranaiba 64,3%
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o Noroeste 37,8%
Centro-Oeste 37,5%
Norte 32,4%
Jequitinhonha-Mucuri 30,8%
Triangulo 27,5%
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Como serado as vendas em relagao ao ano passado?

4,0%
18,5%

Melhores que no ano passado
Iguais ao ano passado
54,3% 23,1% Piores que no ano passado

N3o sabe/ndo respondeu

Motivo para vendas melhores )

Otimismo/esperanga 43,8%
Melhora das vendas nos ultimos meses 28,1%
Outros* 21,9%
Valor afetivo da data 12,5%
Consumidor mais confiante 6,3%

Acoes da loja 3,1%

Outros*: reabertura e aquecimento do comércio, consumo maior no isolamento social, etc.
Outros**: queda nas vendas este ano, fim do auxilio emergencial, etc.
WQuestao de mdltiplas respostas. Percentual de entrevistados que citaram cada item.

Entre as empresas que sdo impactadas
pela data no estado, 18,5% acreditam que as
vendas este ano serdo superiores as do ano
passado. O ofimismo e a esperanca (43,8%) e a
percepcdo de uma melhora das vendas nos
Ultimos meses (28,1%) foram os principais motivos
apontados para expectativa por esse resultado.

A crise econémica (44,7%), a pandemia
(43,6%) e a falta de dinheiro/desemprego (35,1%)
fazem 54,3% das empresas acreditarem que as
vendas no periodo serdo inferiores aquelas

reqistradas em 2020.

Motivo para vendas piores )

Crise econOmica 44,7%
Pandemia 43,6%
Falta dinheiro/desemprego 35,1%
Outros** 6,4%

Consumidor mais cauteloso 2,1%

Valores altos dos produtos 1,1%

Fecomércio MG — Estudos Econdmicos
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Ac¢Oes para o periodo

Quais ag¢oes a loja ira adotar para melhorar as vendas no periodo? ) Acredita que a data da Pascoa, no inicio ou fim do més, influencia nas
vendas?
Promogdes/liquidacées 45,7%
2,9% .
Propaganda 20,8% 11,0%
Visibilidade de loja 12,1%
Nao
Atendimento diferenciado 9,2%
Sim
Produtos alternativos ao chocolate 6,4%
Outros* 5 2% N3o sabe/ndo
’ respondeu
Diversificacao do mix de produtos 4,6%
Preco baixo 4,6% 86,1%
Formas de pagamento | 0,6%

Para melhorar as vendas no periodo, 45,7% pretendem realizar promocdes e liquidacdes para atrair o consumidor e
20,8% irdo investir em propaganda.

A maioria dos empresdrios (86,1%) acredita que a data em que a Pdscoa € comemorada a cada ano influencia no
volume de vendas direcionadas & comemoracdo.

Outros*:vendas on-line/delivery, sorteios, etc.
WQuestao de mdltiplas respostas. Percentual de entrevistados que citaram cada item.
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Perfil das compras

Com que frequéncia acredita que os consumidores realizarao Qual a forma de pagamento acredita que ira se sobressair nas
pesquisa de pregos? compras do periodo?
o 2,3%
4,6% Cartdo de crédito, uma parcela 53,8%
H Sempre
13,3%
R N3o sabe/ndo respondeu 13,3%
H As vezes
Cartao de crédito, parcelado 11,0%
Raramente
A vista, dinheiro 10,4%
20,2% 59,5% Nunca
R . Ve . )
N3o sabe/nio A vista, débito 8,1%
respondeu
Crediario préprio 3,5%

Qual é o gasto médio esperado para as compras de Pascoa?
36,4%

Os empresdrios acreditam que o
consumidor fard busca de precos durante as
compras para a data. A forma de pagamento
mais esperada pelos entrevistados € o cartdo de

8,7% 9,8% crédito, Unica parcela.
4,0%

22,5%
17,9%

0,6% Cerca de 54% dos empresdrios esperam
que o consumidor gaste, em média, um valor de

Até R$30,00 De R$30,01 De R$50,01 De R$70,01 De Acima de Nio |
aR$50,00 aR$70,00 aR$100,00 R$100,01a R$200,00 sabe/ndo até R$50,00.
R$200,00 respondeu
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Metodologia

Pesquisa quantitativa do tipo survey telefonico, baseada em amostra do comércio varejista de produtos alimenticios do estado de Minas Gerais. O
método utilizado para a selegdo das lojas foi definido com base no cadastro da area de Estudos Economicos do Sistema Fecomércio MG. A pesquisa foi
realizada entre os dias 1 e 10 de margo de 2021. Foram avaliadas 389 empresas, sendo pelo menos 37 em cada regido de planejamento (Alto Paranaiba,
Central, Centro-Oeste, Jequitinhonha-Mucuri, Zona da Mata, Noroeste, Norte, Rio Doce, Sul de Minas e Tridngulo). A amostra avaliada perfaz uma margem de

erro da ordem de 5,0%, a um intervalo de confianca de 95%.

Equipe Técnica

Estudos Econdmicos Este material estd liberado para reprodugdo,

responsabilizando-se o usudrio integralmente e a qualquer

Responsavel Guilherme Lucas Moreira Dias Almeida tempo pela adequada utilizacio das informacdes, estando

ciente de que pode vir a ser responsabilizado por danos morais e

materiais decorrentes do uso, reprodugdo ou divulgagdo

indevida, isentando a Fecomércio MG de qualquer
responsabilidade a esse respeito.

Analista de pesquisa Carolina Barcelos Teixeira

Filipe do Nascimento Souza
Pesquisadores Jhenifer Grejeanski Da Silva

Joyce do Nascimento Silva
Por fim, fica o usudrio ciente da obrigatoriedade de, por

ocasido da eventual divulgagcdo das referidas informagdes,
mencionar a Fecomércio MG como fonte de informagdo.

/ Federagdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo
do Estado de Minas Gerais.
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