9
Intencao de Consumo

das Familias (ICF)

Belo Horizonte - Agosto/2022

/—

r - "’
Fecomeércio MG




Intengao de consumo <

9

A pesquisa de Intencao de Consumo das Familias (ICF) é um indicador capaz de medir, com precisao, a avaliacdo que os consumidores fazem sobre aspectos
relacionados a condicao de vida de sua familia, tais como a sua capacidade e qualidade de consumo atuais e de curto prazo, nivel de renda doméstico e seguranga no
emprego.

Por partir do ponto de vista dos consumidores, trata-se de um indicador antecedente ao consumo, precedendo, portanto, indices de volume de vendas. E uma
ferramenta estratégica para as politicas econdmicas, atividades produtivas, consultorias e instituicdes financeiras.

Em virtude de sua dimensao, é possivel identificar a satisfacdo/insatisfacdo dos consumidores. Um indice abaixo de 100 pontos revela uma percepc¢do de
insatisfacdo, enquanto acima de 100 (com limite de 200 pontos) demonstra o grau de satisfacdo em termos de emprego, renda e capacidade de consumo. A
pesquisa investiga sete itens que podem ser avaliados separadamente e também de forma segmentada em dois niveis de renda.

Agosto
O ICF apresentou um aumento de 0,7 pontos nesta avaliacao, assumindo a pontuacao de 73,8. A confianca segue, portanto, no nivel de insatisfacao, ficando

abaixo dos 100 pontos.
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Emprego atual

Em relagdo ao seu emprego, como o(a) sr.(a) se ente em comparagao com
sua situa¢ao no mesmo periodo do ano passado?

5,0% 7

® Mais seguro

@ Menos seguro
41,8% @ Estou desempregado
@ Igual ao ano passado

® N3o sabe / Ndo respondeu

10,3% —j

O indice de emprego atual assumiu, nesta avaliacao, o valor de 112,5 pontos,
resultado 0,2 pontos inferior ao observado no més anterior (112,7).

30,2% das familias sentem-se mais seguras no seu emprego, em relagao ao
mesmo periodo do ano passado.
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Renda de até 10 salarios minimos

Mais seguro
Menos seguro
Estou desempregado

Igual ao ano passado 43,7%

N3o sabe / ndo respondeu

Renda acima de 10 saldrios minimos

Mais seguro 36,8%
Menos seguro
Estou desempregado

Igual ao ano passado 43,6%

Nao sabe / ndo respondeu 0,0%

Indice de emprego atual
Geral 112,5
Até 10 s.m. 111,2
Mais de 10 s.m. 120,9




Perspectiva profissional

O responsavel pelo domicilio acha que tera alguma melhora profissional
nos proximos seis meses?

9,4% _\0,1% n

@ Sim (Positiva)
® N3o (Negativa)
® N3o sabe

@ N3o respondeu

O indice de perspectiva profissional assumiu, nesta avaliacao, o valor de 93,7 pontos,
resultado 0,4 pontos inferior ao obtido na ultima andlise (94,1 p. p.).

42,1% dos entrevistados acreditam que o responsavel pelo domicilio tera alguma melhora
profissional nos préoximos seis meses, apresentando o mesmo resultado em relagdao ao més
anterior (42,1 p. p.). Essa expectativa é maior entre as familias com renda superior a 10 salarios
minimos (43,9%), enquanto que, entre as familias com renda inferior a 10 salarios minimos,
49,0% nao acreditam que havera melhora e 41,8% acreditam que havera.
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Renda de até 10 salarios minimos

Sim 41,8%
Nao 49,0%

Nao sabe

N3o respondeu | %1%

Renda acima de 10 saldrios minimos

43,9%
Nao 44,6%

Nao sabe

N3o respondeu 0,0%

Indice de perspectiva profissional
Geral 93,7
Até 10 s.m. 92,8
Mais de 10 s.m. 99,3




Renda atual

O(a) sr(a). avalia que hoje, em comparag¢ao ao mesmo periodo do ano
passado, a renda familiar esta...

0,1% 7

Ve 21,5%

® Melhor
44,0% ——
@ Pior

@ Igual a do ano passado

@ N3o sabe / ndo respondeu

N\ 34,5%

O indice de renda atual assumiu, nesta avaliacao, o valor de 87,0 pontos,
resultado 0,7 pontos superior ao obtido na ultima andlise (86,3 p. p.) € 9,1 pontos
superior ao mesmo periodo do ano passado.

Para 44,0% dos entrevistados, a renda da familia esta igual em compara¢ao com

o mesmo periodo de 2021.
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Renda de até 10 salarios minimos

Melhor
Pior

Igual a do ano passado 43,7%

N3o sabe / ndo respondeu

Renda acima de 10 saldrios minimos

Melhor
Pior

Igual a do ano passado 45,9%

Nao sabe / ndo respondeu 0,0%

Indice de renda atual

Geral 87,0
Até 10 s.m. 84,5
Mais de 10 s.m. 102,7




Acesso ao crédito

O(a) sr(a). acha que, comparado ao ano passado, esta mais facil ou mais
dificil conseguir empréstimo/crédito para comprar a prazo?

2,3% 7

® Mais Facil
@ Mais Dificil
@ Igual ao ano passado.

@ N3o sabe / ndo respondeu

O indice de acesso ao crédito aumentou nesta avaliacdo (0,8 p. p) se comparado
com ao obtido na ultima analise. J4 em relacdo a avaliacdo realizada em 2021, a desse
ano supera em 9,9 pontos.

41,8% dos consumidores acreditam que esta mais dificil conseguir
empréstimo/crédito para compras a prazo, em comparacao ao ano passado.
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Renda de até 10 salarios minimos

Mais facil

Igual ao ano passado

Mais dificil

N3o sabe / ndo respondeu

Renda acima de 10 saldrios minimos

Mais facil
Igual ao ano passado
Mais dificil

Nao sabe / ndo respondeu 3,0%

43,4%

31,8%

33,4%

31,8%

Indice de acesso ao crédito
Geral 78,1

Até 10 s.m. 74,7
Mais de 10 s.m. 100,0




Nivel de consumo

A sua familia esta, atualmente, comprando mais, menos ou igual ao ano
passado?

0,1% 7

/= 14,6%

® Estamos comprando mais
@ Estamos comprando igual
25.5% ® Estamos comprando menos
— ,2/0

59,8% — @ N3o sabe / N&o respondeu

O indice de nivel de consumo assumiu, nesta avaliacao, o valor de 54,8 pontos,
resultado 0,8 pontos superior ao obtido na ultima andlise (54,0).

59,8% dos entrevistados afirmaram que a familia esta comprando menos, em
comparacao ao ano passado, enquanto que 14,6% afirmaram comprar, atualmente,

mais.
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Renda de até 10 salarios minimos

Esta comprando mais
Esta comprando no mesmo nivel

Esta comprando menos 61,7%

N3o sabe / ndo respondeu

Renda acima de 10 saldrios minimos

Esta comprando mais
Esta comprando no mesmo nivel

Esta comprando menos 48,0%

Nao sabe / ndo respondeu 0,0%

Indice de nivel de consumo

Geral 54,8
Até 10 s.m. 51,7
Mais de 10 s.m. 74,7




Perspectiva de consumo

Para os proximos meses, o sr(a). acha que o consumo de sua familia e da
populacao em geral tende a ser...

0,2% 7

/S 16,5%

44,8% ——

~—38,4%

@ Maior que 0 22 sem. do ano passado
@ Igual ao 22 sem. do ano passado
@ Menor que 0 22 sem. do ano passa...

@ N3o sabe / Ndo respondeu.

O indice de perspectiva de consumo assumiu, nesta avaliacdo, o valor de 71,6
pontos, apontando um aumento de 0,9 pontos em relagao ao resultado obtido na

ultima analise (70,7).

44,8% dos entrevistados avaliam que, nos préoximos meses, irdo consumir menos

do que no segundo semestre do ano passado.
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Renda de até 10 salarios minimos

Maior que no segundo
semestre do ano passado
Igual ao segundo semestre do 38,8%
ano passado

Menor que no segundo
semestre do ano passado

44,9%

N3o sabe / ndo respondeu

Renda acima de 10 saldrios minimos

Maior que no segundo
semestre do ano passado
Igual ao segundo semestre do
ano passado

Menor que no segundo
semestre do ano passado

44,6%

Nao sabe / ndo respondeu

Indice de perspectiva de consumo

Geral 71,6
Até 10 s.m. 71,2
Mais de 10 s.m. 74,3




Momento para duraveis

Pensando em bens durdveis para casa, o sr(a). acredita que, em termos
gerais, atualmente é um bom ou mau momento para as pessoas
comprarem essas mercadorias?

0,
0,9% 7

s 9,1%

®Bom
® Mau
® N3o Sabe

®N3o Respondeu

90,0% -

O indice de consumo de bens duraveis assumiu, nesta avaliacdo, o valor de 19,1

pontos, resultado superior ao obtido na ultima andlise (17,0).
90,0% dos entrevistados avaliam que, em termos gerais, atualmente € um mau

momento para a compra de bens duraveis.
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Renda de até 10 salarios minimos

8,3%

Bom

Mau 90,8%

Nao sabe | 0,9%

N3o respondeu | %1%

Renda acima de 10 salarios minimos

Bom
Mau 85,1%

Nao sabe

N3ao respondeu 0,0%

Indice de consumo de bens duraveis
Geral 19,1

Até 10 s.m. 17,6
Mais de 10 s.m. 28,7
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Consumidores em potencial, residentes no municipio de Belo Horizonte, com idade superior a 18 anos. Para fixar a precisao do tamanho da
amostra, admitiu-se que 95% das estimativas poderiam diferir do valor populacional desconhecido p(proporg¢ao) por, no maximo, 3,5%, isto é, o
valor absoluto d(erro amostral) assumiria, no maximo, valor igual a 0,035, sob o nivel de confianca de 95%, para uma populacdo constituida de
consumidores em potencial. Preferiu-se adotar o valor antecipado para p(proporcao) igual a 0,50 com o objetivo de maximizar a variancia
populacional, obtendo-se maior aproximacao para o valor da caracteristica na populacdo. Em outras palavras, fixou-se um maior tamanho da
amostra para a precisao fixada. Assim, o nUmero minimo de consumidores a serem entrevistados foi de 1.000, ou seja, com uma amostra de, no
minimo, 1.000 consumidores, esperou-se que 95% dos intervalos de confianca estimados, com semi-amplitude maxima igual a 0,035,
contivessem as verdadeiras frequéncias.

A coleta de dados é realizada sempre nos ultimos dez dias do més anterior.
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