Anélise do desempenho do comércio de Minas Gerais comparado ao Brasil

O Ndcleo de Estudos Econémicos da Fecomércio MG analisou os dados do
IBGE sobre o desempenho do comércio no més de fevereiro de 2023. A partir
dos numeros, avaliamos os ultimos 11 percentuais para o volume de vendas no
comeércio varejista ampliado e apresentando a variagdo do volume vendido
mensalmente (comparado ao més anterior - com ajuste sazonal) e a variacao

acumulada em 12 meses.
Comércio Varejista Ampliado

Em marco de 2023, o comércio varejista ampliado no Brasil ampliou 3,6% frente
a fevereiro, na série com ajuste sazonal, atingindo assim o quarto més
consecutivo de crescimento. Com respeito a Minas Gerais, 0 crescimento foi
maior em comparacdo ao Brasil, 2,9% com respeito ao més anterior,

apresentando também o quarto més de crescimento.

Volume de vendas do comércio ampliado - Més/més anterior (%o)

Més Variacdo mensal - BRASIL = Variagdo mensal — MINAS GERAIS
Junho/2022 -2,5 -5,7
Julho/2022 -0,1 -0,4
Agosto/2022 0 14

Setembro/2022 1,5 -11
Outubro/2022 0,2 2,2
Novembro/2022 -0,4 -2,8
Dezembro/2022 0,9 1
Janeiro/2023 0,6 1,4
Fevereiro/2023 2 2,2
Mar¢o/2023 3,6 2,9

Fonte: PMC | Elaboracéo: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG



Volume de vendas do comércio ampliado -
Variacdo més/Més anterior (%) - Brasil e Minas
Gerais
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Fonte: PMC | Elaboracao: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG

O acumulado nos ultimos doze meses, no cenario brasileiro, foi observado um
quadro de quedas recorrentes chegando a -0,2% em marcgo de 2023, com perda
desde junho de 2022. Por outro lado, Minas Gerais apresentou sete periodos de
ganho no volume de servicos no acumulado de 12 meses até chegar a 2,2% no
més de marco. A Ultima queda foi constatada em Agosto de 2022, para 0 cenario

mineiro.

Volume vendas do comércio ampliado — Acumulado em 12 meses (%)

Més Variagéo - BRASIL Variacdo — MINAS GERAIS
Junho/2022 -0,8 0,4
Julho/2022 -2 -0,4
Agosto/2022 -2 -0,2

Setembro/2022 -1,6 0,1
Outubro/2022 -1 1
Novembro/2022 -0,8 11
Dezembro/2022 -0,6 0,9

Janeiro/2023 -0,4 1,8
Fevereiro/2023 -0,5 1,8
Marco/2023 -0,2 2,2

Fonte: PMC | Elaboragao: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG



Volume de vendas do comércio ampliado - Variacao

acumulada em 12 meses (%) - Brasil e Minas Gerais
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Fonte: PMC | Elaboracéo: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG

A variacdo do més de mar¢co comparado ano anterior, no cenario brasileiro, foi
de 8,8% de marco de ano com respeito a 2022, retratando um aumento apos o
més anterior permanecer estagnado ao se comparado com o ano anterior. Minas
Gerais apresentou o maior resultado (10,6%) em comparagcdo aos meses
anteriores apresentados na tabela abaixo. A dltima queda observada ocorreu no
més de dezembro, sendo 0,7% menor ao se comparado a0 mesmo mé&s no ano

passado.

Volume vendas do comércio ampliado — mesmo més do ano anterior (%)

Més Variagéo - BRASIL Variacdo — MINAS GERAIS
Junho/2022 -3 -1,5
Julho/2022 -6,9 -2,9
Agosto/2022 -0,7 3,1
Setembro/2022 0,9 11
Outubro/2022 0,3 3,7
Novembro/2022 -1,4 -0,9
Dezembro/2022 -0,6 -0,7

Janeiro/2023 0,7 4,5
Fevereiro/2023 0 2,6

Marco/2023 8,8 10,6

Fonte: PMC | Elaboracao: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG



Volume de vendas do comércio ampliado - Variacao
mesmo més comparado ao ano anterior (%) - Brasil e
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Fonte: PMC | Elaboracao: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG

Comércio Varejista Restrito
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Em marco de 2023, o comércio varejista restrito no Brasil apresentou um

aumento de 0,8% frente a fevereiro, na série com ajuste sazonal, atingindo assim

o terceiro més consecutivo sem quedas. Por sua vez, em Minas Gerais, 0

crescimento foi de 1,0% ao se comparado ao més anterior, apresentando

também o terceiro més de crescimento.

VVolume de vendas do comércio restrito - Més/més anterior (%)

Més
Junho/2022
Julho/2022
Agosto/2022

Setembro/2022
Outubro/2022
Novembro/2022
Dezembro/2022
Janeiro/2023
Fevereiro/2023
Mar¢o/2023

Variacdo mensal - BRASIL = Variacdo mensal — MINAS GERAIS

-1,7 -8,1
-0,2 -1,7
0,2 2,3
1,1 -0,9
0,3 0,5
-0,6 -2
-2,7 -0,5
3,9 0,7
0 1,6
0,8 1

Fonte: PMC | Elaboracéo: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG



Volume de vendas do comércio restrito - Variacao
més/Més anterior (%) - Brasil e Minas Gerais
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Fonte: PMC | Elaboracao: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG

O acumulado nos ultimos doze meses, no cenario brasileiro, foi constatado uma

ampliacdo no acumulado de 12 meses em 6 periodos consecutivos, chegando a

1,2% em marco do presente ano. Em contrapartida, Minas Gerais apresentou

sete periodos de ganho no volume de servicos no acumulado de 12 meses até

chegar a 2,8% no més de marco. Este resultado foi maior ao se comparado com

o varejo ampliado.

Volume vendas do comércio restrito — Acumulado em 12 meses (%) ‘

Variacdo - BRASIL

Més
Junho/2022
Julho/2022
Agosto/2022

Setembro/2022
Outubro/2022
Novembro/2022
Dezembro/2022
Janeiro/2023
Fevereiro/2023
Mar¢o/2023

-0,9
-1,8
-1,4
-0,7
0,1
0,6
1
1,3
1,3
1,2

Variacdo — MINAS GERAIS
-0,4
-1
-0,5
0,4
1,4
1,8
2
2,9
2,9
2,8

Fonte: PMC | Elaboracéo: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG



Volume de vendas do comércio restrito - Variagao
acumulada em 12 meses (%) - Brasil e Minas Gerais
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Fonte: PMC | Elaboracéo: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG

A variacdo do més de marco comparado ano anterior, no cenario brasileiro,
obteve a sua melhor performance na amostra apresentada na tabela a seguir,
com um incremento 3,2% quando comparado com marco de 2022. Atingindo 8
periodos consecutivos de alta ao se comparar com 0 ano anterior. Para Minas
Gerais, 0 cenario foi bem proximo, porém com resultados superiores ao se
comparar com o brasileiro. O aumento do volume de vendas do comércio restrito

para 0 més de marco foi de 4,1%.

Volume vendas do comércio restrito — mesmo més do ano anterior (%)

Més Variagdo - BRASIL Variacdo — MINAS GERAIS
Junho/2022 -0,1 -0,1
Julho/2022 -5,3 -2,5
Agosto/2022 1,6 3,7

Setembro/2022 3,2 4,8
Outubro/2022 2,7 4,9
Novembro/2022 1,4 2,2
Dezembro/2022 0,4 1,7
Janeiro/2023 2,8 3,1
Fevereiro/2023 1,1 1,8
Marc¢o/2023 3,2 4,1

Fonte: PMC | Elaboracéo: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG



Volume de vendas do comércio restrito - Variagao
mesmo més comparado ao ano anterior (%) - Brasil e
Minas Gerais
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Fonte: PMC | Elaboracéo: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG

Peso das atividades

Em marco de 2023, a atividade que gerou maior peso, no Brasil, foi a de Atacado
especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo (11,8%), assim como, em Minas
Gerais o setor este mesmo setor apresentou maior destaque (13,5%). Em contrapartida,
a atividade com menor peso, em nivel estadual foi a de Outros artigos de uso pessoal e

domeéstico (6,2%) e, nacional, a de Tecidos, vestuario e calgados (7,2%).

Volume de Vendas no comércio - Peso das atividades

Atividades Brasil Minas Gerais
Comércio Varejista Ampliado Ij 19,2% D 18,7%
Veiculos, motocicletas, partes e pegas D 10,0% D 9,2%
Material de construgdo D 9,2% D 9,5%
Comércio Varejista Restrito L 80,8% | 81,3%
Combustiveis e lubrificantes D 9,3% D 9,9%
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo D 8,9% D 9,3%
Tecidos, vestuario e calgcados D 7,2% D 6,8%
Moveis e eletrodomésticos D 8,9% D 9,5%
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos D 9,4% D 9,6%
Livros, jornais, revistas e papelaria D 8,2% D 7,9%
Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo il 9,9% | | 8,7%
Outros artigos de uso pessoal e doméstico D 7,3% D 6,2%
Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo b 11,8% b 13,5%

Fonte: PMC | Elaboracéo: Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG



Resultados regionais: setor cresce em 23 das 27 unidades da Federacao ao se
comparado com fevereiro

Minas Gerais registra crescimento em todas as possibilidade de variagao, que sao: i)
referente ao més anterior (2,9%); ii) com respeito ao mesmo més do ano passado (10,6);

e iii) nos ultimos 12 meses (2,2%).

Resultado Regional (%0

Variagdo més/més Variagdo més/mesmo més Varia¢do acumulada
Pais/UF imediatamente anterior do ano anterior em 12 meses
Brasil 3,6 8,8 -0,2
Rondo6nia 8,4 9,7 -1,1
Acre 5 20 3,3
Amazonas 5,2 15 -0,8
Roraima -1,4 -2,4 4,5
Para 3,9 7,3 -0,3
Amapa 4,8 4,2 3
Tocantins 22,3 28 3,8
Maranhao -0,8 12,1 2
Piaui 1,5 4,6 3,4
Ceara -1,7 3 -0,7
Rio Grande
do Norte -1,3 3,6 2,2
Paraiba 4,3 8,8 10,9
Pernambuco 2,4 5,4 -11,2
Alagoas 1,1 10,7 5,6
Sergipe 2 4,5 0,6
Bahia 2 10,9 -6,6
Minas
Gerais 2,9 10,6 2,2
Espirito
Santo 1,2 4,2 1,4
Rio de
Janeiro 2,4 7 -3,3
Sdo Paulo 14,1 11 -1
Parana 8,9 10,7 -1,9
Santa
Catarina 2,4 9,2 2,6
Rio Grande
do Sul -4 3,4 4
Mato Grosso
do Sul 4,3 2,3 2,2
Mato Grosso 1 10,8 7,1
Goias 1,6 2,8 0,5
Distrito
Federal 0,5 5,8 0,5

Fonte: PMC | Nucleo de Estudos Econdémicos — Fecomércio MG



Minas Gerais em Dados - marco de 2023

Volume de vendas no comércio varejista ampliado - MG
Variacdo Variacd | Variaca
més/mes 0 0

Atividades mo més acumula | acumula
do ano dano daem 12
anterior ano meses

Artigos fa.rmaceutlclo:s, médicos, ortopédicos, de 9,8 51 13.9
perfumaria e cosméticos
Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e 47,7 346 )
fumo
Combustiveis e lubrificantes 20,8 24,1 27,2
Equi - torio. inf ”~

qmparnen:cos e materiais para escritério, informatica e 54 29 54
comunicagdo
Hlpgrmercados, supermercados, produtos alimenticios, 77 4.8 25
bebidas e fumo
Livros, jornais, revistas e papelaria -4,4 -0,3 79
Material de construcdo -1,8 -1,3 -8,2
Moveis e eletrodomésticos 5.5 74 -4
Outros artigos de uso pessoal e doméstico -30,7 -23,7 -12,2
Tecidos, vestudrio e calgados -13,6 -10 -84
Veiculos, motocicletas, partes e pecgas -2,6 -2,6 -1,7

Fonte: PMC | Nucleo de Estudos Econdmicos — Fecomércio MG



