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Expectativa para o Carnaval

O Carnaval de rua de Belo Horizonte tem se expandido a cada ano e se fixado como uma das grandes opc¢des para quem deseja
festejar. Além das atividades durante o feriado, a cidade apresenta uma ampla programacao entre os meses de janeiro e fevereiro. Essa
antecipacao da folia ajuda na preparacado dos blocos e movimenta a regiao.

A consolidacao do Carnaval abre oportunidades para a cadeia de comércio, servicos e turismo da cidade, atraindo turistas e fazendo
com que o morador permaneca na cidade durante o periodo.

O Nucleo de Pesquisa & Inteligéncia realizou este levantamento com o intuito de identificar as expectativas para o periodo de Carnaval
e captar oportunidades de negdcios para o comércio varejista.

51,1% do comércio varejista impactado pelo Carnaval em BH espera por
um volume de vendas maior, em relacao ao carnaval de 2024

Os empresarios de Belo Horizonte estdao confiantes no impacto do Carnaval de rua, apesar da leve queda na expectativa positiva em relagao a
2024 (de 71% para 61,2%). O aumento da circulacao de turistas e moradores é o principal fator citado por 68,3% dos entrevistados, seguido
pelo fortalecimento do comércio (44,6%) e pelo crescimento do evento na capital mineira (27,4%). Durante o Carnaval, 44,7% das empresas do
comércio varejista estardao abertas, e 78,7% delas funcionarao todos os dias para aproveitar o aumento na demanda.

A seguranca, a limpeza urbana e as informacdes sobre o evento foram bem avaliadas por empresarios que abriram no Carnaval de 2024, com
aprovagao entre 42,7% e 60,9%. Ja o transporte publico recebeu avaliagdes inferiores a 45%. Para 2025, 51,1% dos empresarios acreditam que as
vendas serao superiores as do ano passado, e 51,5% ja estdao com os estoques preparados. O PIX sera a principal forma de pagamento (52,2%),
seguido pelo débito (15,4%) e pelo crédito a vista (13,2%).

Mesmo com boas expectativas, 53,7% das empresas nao planejam investimentos. Entre as que irdo investir, 26,5% refor¢arao os estoques, 5,9%
contratardo funcionarios temporarios e 3,5% farao treinamentos. Para atrair mais clientes, os lojistas apostam em campanhas publicitarias (21,3%),
precos promocionais (17,6%) e maior diversidade no mix de produtos (9,6%).



Perfil

Quantos funcionarios tem sua empresa?

51,3%

l 36'5%

4.9% 4,3% 3,0%
I S
Até 9 funcionarios De 10 a 49 funcionarios De 50 a 99 funcionarios Nao sei/Nao quero responder Acima de 100 funcionarios
Ha quanto tempo a sua empresa atua no mercado?
33,9%
21,1%
15,8%
13,8%
7.2%
- - =
De 21 a 50 anos De 11 a 20 anos De 6 a 10 anos De 2 a 5 anos Mais de 50 anos Nao sei/Nao quero Até 2 anos

responder



Otimismo para o periodo do Carnaval

O(A) sr(a). acredita que o Carnaval de rua de Belo Horizonte, para as cadeias de comércio,

servicos e turismo da cidade este ano sera... , . .
¢ Grande parte dos empresarios avaliados (61,2%)

4,6% acredita que o Carnaval de rua de Belo Horizonte sera
positivo para as cadeias de comércio, servicos e turismo da
cidade. Em 2024 esse percentual era de 71,0%.

10,9%

@ Positivo
® Negativo
23,4% ®Nao causara impacto Entre os motivos apresentados para a expectativa positiva, ter
D) 2 H 4 . . . . .
61.2% ® Néo sei/Néo quero responder mais turistas e pessoas circulando na cidade foi apontado por
68,3% dos empresarios. Também é notado o aumento do
movimento nos estabelecimentos por 44,6% e o crescimento
do Carnaval em Belo Horizonte, mencionado por 27,4%.
. . Motivos - Negativo
Motivos - Positivo g
Desorganizacao 47,9%

Queda do comércio _ 35,2%
Aumento da violéncia _ 16,9%
Interrupcao das atividades economicas _ 12,7%
Depredacao _ 11.3%
Aumento da sujeira e mau cheiro das vias publicas - 7,0%
outros [ 7.0%
Endividamento do consumidor - 5,6%

Mudanca de governo . 2,8%
Nao sei/Nao quero responder . 2,8%

Maior movimento nos estabelecimentos

Crescimento do Carnaval de BH

Maior divulgacao da festa

Festa/alegria das pessoas

Melhora na economia

Investimento da prefeitura

Maior geracao de emprego e renda no periodo
Abrandamento da Pandemia Desemprego I 1,4%

Fechamento da rua I 1,4%

Outros

% total ndo soma 100% % total n3o soma 100%



Funcionamento no periodo de Carnaval

Funcionamento ultimo Carnaval x atual Em quais dias?
@®Nao ®Nao sei/Nao quero responder ®Sim
Todos os dias 78,7%
Sabado 16,2%
Segunda 11,8%
Quarta, ap6s 12 h 10,3%
Domingo 8.1%
Nao sabe/nao respondeu I 1,5%
Terca-feira I 1,5%
Funcionou ano Funcionara este ano?
passado? % total ndo soma 100%

Durante o periodo de Carnaval deste ano, 44,7% das empresas do comércio varejista entrevistadas estarao em funcionamento. Em 2024,
48,7% dessas empresas funcionaram.

Entre as que funcionarao durante as festividades, 78,7% pretendem abrir todos os dias.



Avaliacao do funcionamento no periodo de Carnaval

Para o funcionamento do estabelecimento no periodo, avalie:

Avaliacao ® Muito bom ® Bom ® Regular ® Ruim ® Muito ruim ® NR/NS

23,0%

Informacgoes sobre o Limpeza Urbana Mobilidade Organizacao do evento Seguranca Transporte publico
Carnaval

Para os empresarios de estabelecimentos que abriram durante o periodo de Carnaval de 2024, a seguranca, a limpeza urbana e as
informacdes sobre o Carnaval, foram os tépicos mais bem avaliados, com avaliacdes muito boas e boas variando de 42,7% a 60,9%. Apenas o
transporte publico registrou percentuais de avaliagdes muito boas e boas abaixo de 45,0.



Expectativas para o Carnaval

O(a) Sr (a) acredita que, o seu estabelecimento, neste carnaval, ira No que diz respeito aos estoques diria que a empresa?

51,1% 51,5%

I 32'3%

23,5%
17,6%

10,5% 4% 2,9%

: B e
6,0%

Ja esta Nao realizou os Ainda nao esta Nao ha Nao sei/Nao

preparada pedidos ainda preparada alteracao na quero

(recebeu todas politica de responder
Vender mais Vender o mesmo Vender menos Nao sei/nao quero as encomendas) estoques para o
responder periodo

Os empresarios entrevistados estdao otimistas para as vendas do Carnaval 2025. Mais da metade (51,1%) acredita em um volume de
vendas superior ao conquistado no ano passado. A maioria (51,5%) disse ja estar com os estoques preparados, pois ja receberam todas as
encomendas para o periodo.



Movimento na loja e forma de pagamento

Em qual momento é esperado maior movimento na loja? Qual forma de pagamento devera SOBRESSAIR no periodo?

50,0% Pix 52,2%

15,4%

Em todo o periodo do carnaval

Débito

Periodo que antecede as festividades 21,3%

Cartao de crédito, a vista 13,2%

Em passagens de blocos na regido, durante o periodo de Carnaval 16,2%

Nao sei/Nao quero responder 8,8%

Em dias de ensaios dos blocos na regiao (pré-carnaval) 11,0%

Cartdo de crédito, parcelado 7,4%

2,2%

Nao tem diferenca J| 0,7%

Dinheiro

NR/NS J| 0,7%

Crediario proprio | 0,7%

50,0% dos entrevistados do Comércio Varejista esperam maior movimento em todo o periodo do Carnaval, enquanto 21,3% esperam
maior movimento no periodo que antecede o Carnaval.

Os empresarios entrevistados acreditam que a principal forma de pagamento que devera se sobressair no periodo é o PIX (52,2%), o
débito (15,4%) e o crédio, a vista (13,2%).



Investimentos e agoes para a data

Para as vendas do periodo o(a) sr(a) ira investir O estabelecimento adotara alguma medida para incrementar as vendas no
periodo? Quais?

Nao ira investir 53, 7%

Nao adotara medidas 39,7%

Aumentando o estoque _ 26,5% Uso de propaganda

21,3%

Nao sei/Nao quero responder - 8,1% Precos promocionais 17,6%
L. . Nao sei/Nao quero responder 13,2%
Contratando funcionarios temporarios . 5,9%
Diversidade do mix de produtos 9,6%
Treinando seus funcionarios . 5,1% . . .
Atendimento diferenciado 6,6%
Ampliando a area de vendas da loja I 2,2% Brindes/kits para a data . 2,9%
Nao indicou investimentos I 2,2% Realizara eventos . 2.2%
Crédito facilitado - Prazo I 1,5%
Visibilidade da loja (vitrine) I 2.2%
Outros I 1.5%
- . - . - o
Comercializando itens nao habitualmente comercializados I 1,5% Visibilidade da loja (vitrine) I 0.7%
% total ndo soma 100% % total ndo soma 100%

Entre as empresas que irdo funcionar neste Carnaval, 53,7% nao irao investir. Porém, entre as que irdo investir, 26,5% o fardao através do
aumento do estoque, 5,9% contratarao funciondrios temporarios e 3,5% dardo treinamentos a seus funcionarios.

Para estimular as vendas durante o Carnaval, acdes como, propagandas (21,3%), precos promocionais (17,6%) e diversidade do mix de
produtos (9,6%), entre outras, deverdo ser realizadas no periodo.



Metodologia

A pesquisa foi realizada com empresas de alguns segmentos do comércio varejista impactados pelo periodo de Carnaval, localizadas em regides de
grande concentracao de pessoas durante as festas de rua na cidade, segundo informacgdes da Belotur. Para o estudo foram relacionados 17 bairros
gue compoem as Regides Centro-Sul, Leste e Oeste da cidade.

O questionario estruturado foi aplicado via telefone para 284 empresas do comércio varejista de Belo Horizonte, entre os dias 16 e 27 de janeiro de
2025. A amostra avaliada perfaz uma margem de erro da ordem de 5,0%, a um intervalo de confianca de 95%.

Este material esta liberado para reproducao, responsabilizando-se o usuario integralmente e a qualquer tempo pela adequada utilizacdo das
informacobes, estando ciente de que pode vir a ser responsabilizado por danos morais e materiais decorrentes do uso, reproducéao ou divulgagdo
indevida, isentando a Fecomércio MG de qualquer responsabilidade a esse respeito.

Por fim, fica o usudrio ciente da obrigatoriedade de, por ocasido da eventual divulgacao das referidas informacoes, mencionar a Fecomércio MG como
fonte de informacdo.
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