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Analise do desempenho do setor de Comércio de Minas
Gerais comparado ao Brasil

O Nucleo de Estudos Economicos da Fecomércio MG analisou
os dados do IBGE sobre o desempenho do setor de comércio,
compondo a Pesquisa Mensal de Comércio (PMC). Os numeros
referem-se ao desempenho do setor observado em fevereiro de
2026. A partir dos nimeros, avaliamos os ultimos 10 percentuais
para o volume de vendas no comércio varejista restrito e
ampliado nas suas 4 aberturas (variacdo mensal, variagdo més
mesmo més do ano anterior, acumulado do ano e acumulado 12
meses).

Comércio Restrito

Volume de vendas do comércio restrito
Meés/Més anterior (%)
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Em fevereiro, na comparagdo com o més imediatamente anterior, o
volume de vendas do varejo restrito apresentou variagcdo positiva em
Minas Gerais, com crescimento de 2,5%, desempenho 1,9 ponto
percentual superior a média nacional.

No Brasil, o avanco foi mais moderado, de 0,6%, com quatro
atividades registrando resultados positivos no periodo, entre as quais

se destacou o segmento de Livros, jornais, revistas e papelaria, com
alta de 2,4%.

Volume de vendas do comércio restrito
Més/Més do ano anterior (%)
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Na comparacdo entre fevereiro de 2026 e fevereiro de 2025, o
varejo restrito em Minas Gerais registrou crescimento de 0,8%,
resultado inferior ao observado no mesmo més do ano anterior,
quando a alta foi de 2,4%. No Estado, os melhores desempenhos
nessa base de comparagao vieram dos segmentos de Outros artigos
de uso pessoal e doméstico, com expressiva expansao de 27,8%, e
de Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e
comunicacao, que avancou 15,9%.

No cenario nacional, o volume de vendas cresceu 0,2% na
comparacao interanual, também abaixo do resultado registrado em
fevereiro do ano passado, quando o aumento foi de 1,6%. Cinco
atividades do comércio varejista restrito apresentaram retracao
nessa base de comparacdo, com maior queda observada no
segmento de Outros artigos de uso pessoal e doméstico, que
recuou (-5,3%).

Volume de vendas do comércio restrito
Acumulado do ano (%)
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No indicador acumulado do ano, entre janeiro de 2026 a fevereiro
de 2026, o varejo restrito em Minas Gerais apresentou crescimento
de 0,8%. Nesse periodo, as atividades com melhor desempenho
foram Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e
comunicagdo, que acumulou alta de 24,4%, e Outros artigos de uso
pessoal e doméstico, com variagao positiva de 17,6%, concentrando
as maiores expansdes no estado.

No cenario nacional, o resultado acumulado mostrou avanco mais
expressivo, de 1,5%, com destaque para os segmentos de Artigos
farmacé€uticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos,
que cresceram 3,6%, e de Moveis e eletrodomésticos, com alta de
2,6%, configurando os principais vetores de crescimento do varejo
restrito no periodo analisado.

Volume de vendas do comércio restrito -
Acumulada em 12 meses (%)
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Ao analisar o acumulado em 12 meses, entre marco de 2025 a
fevereiro de 2026, o comércio varejista restrito em Minas Gerais
registrou crescimento de 1,4%. Esse resultado foi impulsionado,
sobretudo, pelo bom desempenho do segmento de “Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”,
que acumulou expansao de 9,8%, além de “Outros artigos de uso
pessoal e doméstico”, com variagdo positiva de 6,7% no periodo
analisado.

No ambito nacional, o varejo restrito também apresentou avanco
acumulado de 1,4% nos ultimos 12 meses, com destaque para o
desempenho dos “Artigos farmacéuticos, meédicos, ortopédicos, de
perfumaria e cosméticos”, que cresceram 4,4%, e de
“Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e
comunicac¢ao,” com alta de 4,7%.
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Comércio Ampliado

Volume de vendas do comércio ampliado
Meés/Més anterior (%)
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Em fevereiro de 2026, na comparacdo com o més imediatamente
anterior, o comercio varejista ampliado em Minas Gerais
apresentou crescimento de 1,8%, indicando aceleracao da
atividade no periodo. Esse desempenho foi superior ao observado
no cenario nacional, onde o avan¢o foi mais moderado, com alta
de 1,0% na mesma base de comparagao.

No resultado nacional, destacou-se positivamente o segmento de
Veiculos, motocicletas, partes e pecas, que registrou crescimento
de 1,6%, contribuindo de forma relevante para o desempenho do
varejo ampliado no més.
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Volume de vendas do comércio ampliado
Més/Més do ano anterior (%)
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Na comparagao entre fevereiro de 2026 frente a fevereiro de 2025,
o comércio varejista ampliado em Minas Gerais registrou
crescimento de 1,5%, resultado inferior ao observado no mesmo
periodo do ano anterior, quando a variagao havia sido de 2,9%.

Entre as atividades que compdem o indicador, o desempenho mais
favoravel foi verificado no segmento de “Atacado especializado em
produtos alimenticios, bebidas e fumo”, que apresentou expansao
de 2,5% nessa base de comparacao. Em sentido oposto, o setor de
“Material de construcdo” exerceu pressao negativa sobre o
resultado estadual, ao registrar retracao de 12,3%.

No cenario nacional, o varejo ampliado apresentou queda de 2,2%
na comparacao interanual, oposto ao resultado positivo observado
em fevereiro do ano passado, quando houve crescimento de 2,4%.
Assim como no ambito estadual, o segmento de Material de
construgdo foi o principal destaque negativo, com recuo de 8,5%,
contribuindo de forma significativa para o desempenho
desfavoravel do indicador no pais.
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Volume de vendas do comércio ampliado
Acumulado do ano (%)
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No acumulado do ano, entre janeiro a fevereiro de 2026, o
comércio varejista ampliado em Minas Gerais apresentou
crescimento de 2,5%, desempenho 2,6 pontos percentuais superior
a média nacional no mesmo periodo.

O resultado positivo estadual foi fortemente impulsionado pela
atividade de “Atacado especializado em produtos alimenticios,
bebidas e fumo”, que registrou expressiva expansao de 17,5%,
exercendo papel decisivo na sustentagdo do indicador no Estado.

No cenario nacional, por outro lado, o varejo ampliado acumulou
retracdo de 0,5% no periodo analisado, sinalizando desaceleragdo
da atividade. Entre os segmentos que compdem o indicador,
destacaram-se negativamente ‘“Veiculos, motocicletas, partes e
pecas” e “Material de construgdo”, ambos com queda de 5,5%,
contribuindo de forma significativa para a desaceleracdo observada
no contexto brasileiro.
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Volume de vendas do comércio ampliado -
Acumulada em 12 meses (%)
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Ao verificarmos o acumulado em 12 meses, referente ao periodo de marco
de 2025 a fevereiro de 2026, o comércio varejista ampliado também
apresentou comportamentos distintos nos ambitos estadual e nacional.

Em Minas Gerais, o volume de vendas cresceu 0,6% no periodo,
impulsionado principalmente pelo segmento de “Atacado especializado em
produtos alimenticios, bebidas e fumo”, que apresentou alta de 1,1%,
contribuindo para a sustentagcdo do resultado positivo estadual.

Em contraste, no Brasil, o varejo ampliado acumulou retracao de 0,4% nos
ultimos 12 meses. Todas as atividades que compdem o indicador do varejo
ampliado apresentaram desempenho negativo, com destaque para o
segmento de “Veiculos, motocicletas, partes e pecas”, que registrou queda
de 5,0%, exercendo forte influéncia sobre a desaceleragao observada no
contexto nacional.
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Resultado Regional Comércio Ampliado (%) - Fevereiro/2026

Unidades da . . . . Var. Acumulado  Var. Acumulado
" Variagao Mensal  Variagao Anual
Federagao - - - do Ano n 12 meses

Brasil - 100,0% 1,0 -2,2 -0,5 -0,4
Sio Paulo 0,9 74 4.7 3,5
Minas Gerais [ as% 1,8 1,5 2,1 0,6
Rio de Janeiro P sa% 0.2 -0,3 1,9 0,3
Parana [ s0% 3,7 -0,5 -0,8 0,1
Rio Grande do Sul D 6,6% 0,2 -6,6 -4,7 -1,0
Santa Catarina [ os9% 22 2,3 2,4 22
Bahia [ 41% 5.4 3.3 2,5 0.8
Pernambuco [ 29% 33 5,5 7,5 1,4
Goids [ 27% 2.4 1,0 0,9 0,2
Espirito Santo [ 21% 1,7 1,8 0,6 1,6
Ceara [ 26% -0,7 -0,8 2,7 3,6
Mato Grosso I:I 2,6% 1,5 7,0 7,7 6,4
Distrito Federal [ 1% 1,2 1,6 34 0,6
Mato Grosso do Sul H 1,6% 6,2 5,7 3,7 2,5
Pari l 1,6% 2,1 5,5 -1,7 1,6
Maranhiio I 1,5% -0,6 23 1,4 0,5
Paraiba | 1,2% 1.8 0,0 0,6 33
Amazonas | 1,1% -1,9 4.8 -13 0,1
Rio Grande do Norte I] 0,9% 1,3 -1,5 0,5 2,1
Piaui | 0,8% 0,2 -7,5 -5.0 2,1
Alagoas | 0,7% 0,4 4,1 13 0,0
Sergipe | 0,6% 14 2,5 1,4 0,5
Tocantins | 0,4% -1,5 2.8 5,9 5,0
Rondénia | 0,4% -1,5 1,9 49 42
Roraima | 0,3% 0,2 23 3,1 2,5
Acre | 0,2% 3,0 6,0 49 2,5
Amapi | 0,2% 0,8 34 2,9 6,3 ]

Fonte: PMC | Nucleo de Estudos Econémicos — Fecomércio MG
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Analise Atividades - 12 Meses - Brasil x Minas Gerais - Fevereiro

Atividades Brasil Minas Gerais

Comércio Varejista Ampliado

Veiculos, motocicletas, partes e pegas -5,{' -2,4 ['
Material de construgdo -2,1 [' 0,2
Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e 0.9 |, 11 |
fumo ! !

Comércio Varejista Restrito

Combustiveis e lubrificantes 0,3 1,1
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas 0.9 0.2
e fumo ! !
Tecidos, vestuario e calcados 0,4 -1,1
Moveis e eletrodomésticos 3,9 -%{I
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e a4 B 9.8
cosméticos i | !
Livros, jornais, revistas e papelaria -1,1 -0,2
Equipamentos e materiais para escritdrio, informética e 47 1

comunicagio .

Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,3 } 6,7

Fonte: PMC | Nucleo de Estudos Econdémicos — Fecomércio MG
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Volume de vendas no comércio varejista - MG - Fevereiro/2026

Variagdo Acumulado Variagao Acumulado

Atividade Variagdo Anual do Ano 12 meses
Combustiveis e lubrificantes -8,4 -7,8 1.1
Hipgrmercados, supermercados, produtos alimenticios, 0.0 0.3 0.2
bebidas e fumo
Tecidos, vestuario e calgados -11,1 -6,5 -1,1
Moveis e eletrodomésticos -12,0 -9,1 -4,9
Artigos fe_lrmaceutlc’o_s, médicos, ortopédicos, de 46 5.9 9.8
perfumaria e cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria -11,8 -7,2 -0,2
Equa'men—tos e materiais para escritério, informatica e 15,9 27.4 26,1
comunicagéo
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 27,8 17,6 6,7
Veiculos, motocicletas, partes e pecas -6,1 -0,5 -2,4
Material de construgao -12,3 -7,1 0,2
Atacado especializado em produtos alimenticios, 23,5 17,5 1.1

bebidas e fumo

Fonte: PMC | Nucleo de Estudos Econdémicos — Fecomércio MG

Os dados apontam uma recuperacao pontual do comércio em Minas Gerais,
tanto no varejo restrito quanto no ampliado. No entanto, esse desempenho
ocorre em um ambiente ainda marcado por restrigdes relevantes ao consumo,
como o nivel elevado de juros, o endividamento das familias e a postura mais
cautelosa do consumidor, que limitam uma trajetéria mais robusta de
crescimento ao longo do ano.

Ainda assim, o varejo ampliado tende a apresentar menor intensidade de
queda, sustentado pelos programas de renegociacdo de dividas, pela
ampliacdo da faixa de isencdo do Imposto de Renda e pela expectativa de
reducdo dos juros, fatores que podem devolver um folego ao consumo nos
proximos meses.
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